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sNepouzZivame
hejblatka,
displeje a dalsi
veéci nachylné
k poskozeni.“

Jifi Najman nesnasi svét na jedno
pouziti a vysveétluje, jak je mozné,
Ze vysavace Husky davaji zaruku
misto dvou hned 25 let — s. 18

PRINT

T0 JE DALSI META VEVYZKUMU |
PODLE TEREZY SIMECKOVE - s. 24

»Privybéru hodnoticich kritérii doposud u zadavatelil
vitézila nejnizsi cena. Diivod? Je to nejjednodussi a neni
co pokazit. Levné feSeni bohuZel ¢asto nevede k cili. Novy
zdkon o zadavani verejnych zakazek vyzyva k posunu.“

EVA RUDOLFOVA, vedouci tymu specialistii na vefejné zakazky sluiby ProfiTender - s. 26
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Mytus o cené, kterd rozhoduje

.

V pfipadé v

vawvy

béru dodavateld reklamnich a marketinoov

ngovych sluzeh plati, 7e nejlevnéjsi feSeni
nebyva to nejvyhodngjsi. Presto si zadavatelé verejnych zakazek opakovan@ vybiraji podle ceny.

Vefejné zakdzky na reklamni a marketingo-
vé sluzby tvoii jen malou ¢ast z celkového
poméru soutéZenych zakizek. Odhadem
jde zhruba o stovku marketingovych/
[reklamnich zakazek ro¢né, co? neni ani1%
z celkového poctu verejnych zakazek. Zato
v zaddvacich podminkach je hodné co zlep-
Sovat.

Privybéru hodnoticich kritérii doposud

u zadavatelu vitézila nejnizsi cena. Divod?
Je to nejjednodusii a neni co pokazit. Lev-
né fedeni bohuzZel ¢asto nevede k cili. Ba
naopak. Byva kontraproduktivni. Pfitom
pravé v pfipadé vybéru nabidek na mar-
ketingové a reklamni sluzby je tieba se za-
méfit na kreativitu a kvalitu navrhi doda-
vatele.

Svita na lepsi éasy?

Novy zikon o zadavéani verejnych zakizek
(134/2016 Sb.) platny od 1. fijna vyzyva k po-
sunu. Oproti pfedchozi pravni Gpravé je
zde totiZ vyslovné uvedeno, e zadavatel
mé moznost hodnotit nabidky dodavate-
1d pouze podle tzv. ekonomické vyhodnos-
ti (neni totéz jako nejni%si cena). Cena je
nyni pouze jednim z mozné fady subkri-
térii. Tim, Ze je za jediné kritérium hod-
nocenj stanovena ekonomicka vyhodnost
nabidek, je nasnadé, Ze zakon preferu-

je zvazeni vice faktord, které vyhodnost
dodavatele ur¢uji. Pravdou viak je, Ze za-
davatel miize v souladu s novou pravni
Upravou stanovit cenu jako subkritérium
jediné, a miiZe tak elegantné dobré zame-
ry zakonodarce obejit. Zda skute¢né dojde
k €ast&jdimu vyuziti ostatnich kritérii, z4-
lezi na zadavatelich samotnych.

Nova koncepce hodnoceni nabidek snad
vnese do Sedé rutiny sou¢asné praxe svét-
lo a inspiraci v podobé vyétu kritérif kva-
lity, zejména pak estetickych a funkénich
vlastnosti. Zd4 se, Ze zadavatelé jsou sa-
motnym zdkonodarcem burcovani k za-
méfeni pozornosti na to, co dodavatel
skute¢né umi, jaké ma kvality a ptednos-
ti. Pfitom nejde o Zddnou novinku. Rada
osvicenych zadavateld, jako napt. Ustec-
ky kraj &i CzechTourism, hodnoti nabidky
podle kvality jiz fadu let.

Transparentnost piedevsim

Piestoze se subjektivnimi kritérii se vidy
poji vys3i riziko poruseni zdkona, vybéro-
va fizeni je moZné i za jejich pouziti rea-

v souhrnné vysi 300 milion( K&.

KRITIZOVANE STATNi TENDRY

-Synonymem nepovedenych statnich zakazek na komunikaci se stala kampari Ryba doméci, za
niZ stalo ministerstvo zemé&délstvi. Kampari za 178 miliont korun méla Cechy presvédcovat, aby
vice konzumovali tuzemské ryby, tedy prevazné kapra.

+Nejvy3si kontrolni dfad (NKU) v minulosti kritizoval ministerstvo zemédélstvi, Ze béhem Sesti let
zadalo reklamy za 1,5 miliardy korun, aniz by se zjistovala efektivita kampan.

+Pravidelné kritice &eli také Statni zemédélsky intervencéni fond, ktery dlouhodobé podporuje
rdzné znacky kvality (Klasa apod.). Loni probéht tendr na dvouletou propagaci kvality potravin

-Vinaf'sky fond byl v minulosti kritizovan (mj. i od NKU) za to, 7e béhem Ctyf let neprahlednym
zpusobem pfidélil zakazky na propagaci v souhrnné vy3i bezmala 200 milion( korun.

lizovat velmi isp&3né. Ditkazem je napi.
vybérové fizeni na zakazku vénovanou
informa¢ni kampani na podporu regio-
nélnich potravin, jejimz zadavatelem byl
Stitni zemé&délsky intervenéni fond a kte-
rou Ufad pro ochranu hospodafské souts-
Ze vyhodnotil jako pfiklad dobré praxe.
Pomér hodnoticich kritérii - nabidkova
cena vs. kvalita fe§eni - byl 30 vs. 70 %. Kri-
térium kvality zde zadavatel rozdélil do
nékolika subkritérii (sem mimo jiné spa-
dala i kvalita navrhu komunikaéni stra-
tegie ¢i kvalita navrhu kreativni strategie
a grafického feSeni). V zadavaci dokumen-
taci pak zadavatel vymezil, co bude v ram-
ci téchto kritérii hodnoceno. Kazdy ucha-
zel tak dobre védél, jaké udaje ma ve své
nabidce uvadét a v jakém ptipadé bude
jeho nabidka hodnocena lépe nez nabid-
ky ostatnich. Nakonec zadavatel pti hod-
noceni kritérii také zdivodnil, pro¢ je ur-
¢itd nabidka hodnocena lépe.

UOHS to jisti

Hodnoceni nabidek by mélo byt i nada-
le v prvni fadé transparentni. Novy zdkon
explicitné netik4, do jakych dokumen-

-

Eva Rudolfova

Andrea Prouzova

ti vybérového fizeni maji sami uchaze-
¢i moznost nahlédnout. Na zikladé ziko-
na o svobodném ptistupu k informacim
maji viak pravo byt informovani o viech
ukonech zadavatele, které mély na vybér
vitéze vliv. V ptipadé podezieni na pochy-
beni zadavatele mohou vyuzit institutu
nimitek, piipadné se obrétit na Utad pro
ochranu hospodérské soutéze,

VAHA CENY

Asociace komunika&nich agentur (AKA)
piedloni spustila web Metodikazvz. cz, ktery
Je metodickym privodcem pfi zadavani vefej-
nych zakazek v oblasti komunikace. | AKA
doporucuije, aby cena jako jedno z rozho-
dovacich kritérit méla jen 30% vahu, stejnou
vahu by pak mély mit jak vychozi strategicka
analyza, tak samotné fe3eni, 10% vahu dopo-
ruéuje pro zhodnoceni schopnosti realizovat
samotnou kampari.
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